Imi¢ i nazwisko zgtaszajacego:

BIURO RADY MIASTA PILY

FORMULARZ INTERPELACJI Kwituje odbior pisma
RADNEGO RADY MIASTA PILY  yp5 3.

przyjmujacy . ..

MATEUSZ PAZDEJ

INTERPELACJA

w sprawie wydatkéw na promocje Miasta Pily z propozycjg innowacyjnych,

interdyscyplinarnych dzialan

Jako Radny Rady Miasta Pity zwracam si¢ z pytaniami dotyczgcymi strategii promocji
naszego miasta. Zalezy mi, aby dziatania te byty nie tylko efektywne finansowo, ale
rowniez interdyscyplinarne, faczac wizerunek miasta z kulturg, sportem, edukacja,
turystyka i1 rozwojem lokalnej gospodarki. Wierze, ze przemyslana, nowoczesna
promocja moze uczyni¢ z Pily przyktad miasta atrakcyjnego i innowacyjnego.

Prosze o odpowiedzi na poniisze pytania:

il

Jaki jest roczny budzet na promocje¢ miasta i jak rozktadaja sie srodki miedzy
kampanie cyfrowe, wydarzenia kulturalne, sportowe, edukacyjne oraz
inicjatywy wspierajgce przedsigbiorczos¢ lokalng - czy S$rodki te sg
wykorzystywane w sposdb maksymalizujgcy ich wpltyw?

Czy miasto stosuje mierzalne wskazniki skutecznosci dziatan promocyjnych,
ktore pozwalaja oceni¢ realny wzrost zainteresowania turystow, inwestoréw
1 mieszkancéw - oraz ktére elementy kampanii przynosza najwickszy efekt
wizerunkowy?

. W jaki sposob obecna promocja integruje rézne dziedziny zycia miejskiego, aby

tworzy¢ spojny, wielowymiarowy wizerunek Pity, zamiast fragmentarycznego
przekazu?

Czy planowane jest wykorzystanie lokalnych twércéw, influencerdw,
sportowcow i artystow w kampaniach cyfrowych i tradycyjnych, aby wzmocnié
identyfikacje mieszkancéw z miastem i jednoczesnie zwiekszyé jego
rozpoznawalnos$¢ w kraju i za granicg?

Jakie dziatania wspieraja promocj¢ lokalnych przedsiebiorstw i produktow
regionalnych w kontekscie budowania Pity jako miasta innowacyjnego,
kreatywnego 1 otwartego na nowe inwestycje?

. Czy przewidziano wspolprace z instytucjami edukacyjnymi, kulturalnymi

i spolecznymi w celu tworzenia interdyscyplinarnych projektéw, takich jak
festiwale nauki, sztuki i sportu, ktore angazowatyby mieszkancéw i przyciggaty
turystow?

. Czy miasto analizuje wczesniejsze kampanie pod katem innowacyjnych form

promocji, takich jak gry miejskie, wirtualne wycieczki, interaktywne mapy
turystyczne, hybrydowe wydarzenia edukacyjno-kulturalne czy -cyfrowe
storytellingi pokazujace unikalne atuty Pity?

Jakie dzialania przewiduje si¢ w celu zwigkszenia aktywnosci mieszkancow
w promowaniu miasta, aby Pila byla postrzegana jako spotecznos$é¢ swiadoma
wiasnej wartosci i wspottworzaca swoj wizerunek?




9. Czy planuje sie nowe partnerstwa z innymi miastami i organizacjami krajowymi
lub miedzynarodowymi w celu wymiany doswiadczen, wspolnej promocji
i wdrazania innowacyjnych praktyk marketingowych?
10. Jak wtadze miasta oceniajg mozliwos¢ stworzenia kompleksowej,
interdyscyplinarnej strategii promocji, ktéra nie tylko zwigksza widocznos¢
Pily, lecz takze wzmacnia integracje spoteczna, rozwoj turystyki, edukacji
i lokalnej przedsiebiorczosci, czynigc miasto wzorem nowoczesnego
zarzadzania wizerunkiem?
W mojej ocenie $wiadome, interdyscyplinarne podejscie do promocji miasta,
wykorzystujgce nowoczesne narzedzia cyfrowe, interaktywne aplikacje, hybrydowe
wydarzenia i kampanie oparte na lokalnym storytellingu, moze znaczaco podnies¢
atrakcyjnos¢ Pily, przyciagnaé inwestorow, turystow oraz nowych mieszkancow.
Proponuje, aby wladze miasta rozwazyty wdrozenie takich rozwiazan, ktdre nie tylko
zwieksza rozpoznawalno$¢ Pity, lecz réwniez wzmocnig poczucie dumy jej
mieszkancow.
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